Kampania spoteczna
~Spokoj zamiast ran — daj Misiowi Fire i innym bezpieczny Nowy Rok!”

Ta kampania bedzie wyjgtkowa?

1. Sita wspdtpracy: Komenda Miejska Panstwowej Strazy Pozarnej w Tychach,
Stowarzyszenie Wound Care Polska, Wojewddzkie Pogotowie Ratunkowe w
Katowicach, Gérnoslaskie Centrum Zdrowia Dziecka im. $w. Jana Pawta Il w
Katowicach oraz Centrum Leczenia Oparzeh im. dr. S. Sakiela w
Siemianowicach Slgskich, razem podkreslajg wazny przekaz — bezpieczenstwo
i troske o zdrowie.

2. Emocjonalny bohater: Mi§ Fire staje sie symbolem walki z urazami i
promowania spokoju.

3. Edukacja i prewencja: Kampania tgczy emocjonalny przekaz z edukacjg na
temat poparzen iich leczenia.

4. Prosty przekaz: ,Spokdj zamiast ran” jest hastem, ktére przemawia do
kazdego.

Hashtag kampanii:

#StrazPozarnaTychy #PSP #KMPSPTychy #SpokdjNieStrzaty #MisFireChroni
#WoundCareBezRan #WoundCarePolskaStowarzyszenie #WoundCarePolska
#GCZDKatowice #GCZDSzpital #CUD #CUDGCZD #CLO
#CentrumlLeczeniaOparzeh #CLOSiemianowiceSigskie #WPR #WPRKatowice
#WojewodzkiePogotowieRatunkoweKatowice

Cel kampanii:

Potgczenie dziatan Strazy PoZarnaej Tychy, Stowarzyszenia Wound Care Polska,
Wojewddzkiego Pogotowia Ratunkowego w Katowicach, Gérnoslaskiego Centrum
Zdrowia Dziecka im. $w. Jana Pawta II w Katowicach oraz Cenfrum Leczenia
Oparzen im. dr. S. Sakiela w Siemianowicach Slgskich, ktére zajmujg sie leczeniem
ran i szerzeniem Swiadomosci o konsekwencjach poparzeh czy urazéw, a takze
ratowaniem zdrowia i zycia. Kampania ma ostrzegac przed uzywaniem fajerwerkow i
podkreslac, ze ,kazdy huk” niesie za sobq ryzyko poparzen, ran oraz pozardw.

W centrum pozostaje Mis Fire — symbol bezpieczenstwa i troski.

Dlaczego kampania ,,Spokdj zamiast ran — daj Misiowi Fire i innym bezpieczny Nowy
Rok!"” jest wazna dla spoteczenstwa oraz dlaczego powinna zosta¢ nagtosniona w
mediach:

Znaczenie kampanii dla spoteczenstwa:

1. Ochrona zdrowia i zycia

Kampania podejmuje wazny problem spoteczny zwigzany z zagrozeniami, jakie niosq
fajerwerki — poparzeniami, urazami, a takze ryzykiem wywotania pozaréw.
Swiadomosé tych niebezpieczenstw jest wcigz niska, a ofiary — szczegdlnie dzieci —
czesto ptacq wysokg cene za chwile beztroski dorostych. Kampania zwraca uwage
na to, jak mate zmiany w zachowaniu mogq uchroni¢ przed wielkimi fragediami.

2. Wsparcie rodzin i dzieci
Postac Misia Fire zostata stworzona jako emocjonalny bohater kampanii, ktéry
utatwia dotarcie do dzieci i rodzin. Wykorzystanie misia pomaga dzieciom lepigj



zrozumieC zagrozenia, jednoczesnie nie wzbudzajgc strachu, lecz uczgc ich
odpowiedzialnosci w bezpieczny sposodb.

Kampania nie tylko ostrzega przed zagrozeniami, ale réwniez uczy, jak ich unikac.
Dzieki wspotpracy podmiotéw Strazy PozZarnaej Tychy, Stowarzyszenia Wound Care
Polska, Wojewoddzkiego Pogotowia Ratunkowego w Katowicach, Goérnoslaskiego
Centrum Zdrowia Dziecka im. sw. Jana Pawta Il w Katowicach oraz Centrum
Leczenia Oparzeh im. dr. S. Sakiela w Siemianowicach Slgskich tqczy sie rzetelne
informacje o zasadach bezpieczenstwa z wiedzg medyczng o skutkach urazéw. To
istotne narzedzie w budowaniu odpowiedzialnych postaw obywatelskich.

Przekaz kampanii wspomina o osobach, ktére juz doswiadczyty skutkow
nieodpowiedzialnego uzywania fajerwerkdw. Poparzenia, frwate rany i ich leczenie
majg nie tylko fizyczny, ale rdwniez emocjonalny wptyw na zycie pacjentéw i ich
rodzin. Kampania pokazuje, ze ich cierpienie mozna zmniejszy¢ dzieki wspdlnej
odpowiedzialnosci.

Konkurs: ,,Misio Fire — Straznik Bezpieczenstwa i froskil”

Cel konkursu:

Promocja kampanii spotecznej. Zwiekszenie Swiadomosci dzieci na temat
bezpieczenstwa, zagrozen zwigzanych z fajerwerkami, pozarami oraz zasad
prawidtowego postepowania w sytuacjach kryzysowych.

Formuta konkursu:

1. Kategorie wiekowe:

- Przedszkolaki 4-6 lat

- Klasy podstawowe 7-12 lat

2. Zadanie konkursowe:

- Dla mtodszych dzieci (4-6 lat): Narysuj Misia Fire w akcjil Wyobraz sobie, jak Misio
Fire pomaga dbac o bezpieczehstwo — moze gasi pozar, uczy dzieci prawidtowego
zachowania w kuchni lub pokazuje, jak wezwac pomoc czy zaopatrzyC rane.

- Dla starszych dzieci (7-12 lat): Stworz komiks o tym, jak Misio Fire ratuje sytuacje. Co
sie wydarzyto? Jakie rady dat dzieciom?

- Dodatkowo: Wszyscy mogg wymyslic hasto kolejnej kampanii promujgcej
bezpieczehstwo z Misiem Fire.

3. Forma zgtoszen:

- Prace plastyczne (rysunki, plakaty, komiksy) — wytgcznie w formie cyfrowej
udostepnione na swoim profilu spoteczno$ciowym za zgodg rodzicodw/opiekundw
prawnych.

- Prace komiksowe z obrazkami — do 200 stéw - wytgcznie w formie cyfrowej
udostepnione na profilu spotecznosciowym za zgodq rodzicéw/opiekundw
prawnych.

Prace przyjmowane sqg do 29 stycznia do godz. 00:00.

Wszystkie prace obowigzkowo muszq byé opatrzone hashtagami kampanii:
#StrazPozarnaTychy #PSP #KMPSPTychy #SpokojNieStrzaty #MisFireChroni
#WoundCareBezRan #WoundCarePolskaStowarzyszenie #WoundCarePolska
#GCZDKatowice #GCZDSzpital #CUD #CUDGCZD #CLO



#CentrumlLeczeniaOparzeh #CLOSiemianowiceSigskie #WPR #WPRKatowice
#WojewoddzkiePogotowieRatunkoweKatowice

4. Nagrody:
- | miejsce: Maskotka Misia Fire, certyfikat ,,Straznika Bezpieczenstwa i troski” oraz

zestaw kreatywny lub duzy lego.

- I Il miejsce: Maskotka Misia Fire, Certyfikat ,,Straznika Bezpieczenstwa i troski” oraz
Sredni zestaw lego.

- Wyrdznienia: Publikacja prac w mediach spotecznos$ciowych kampanii.

Dodatkowe elementy:

- Spotkanie w KMPSP Tychy z Misiem Fire: Zorganizowanie finatowego wydarzenia z
udziatem maskotki, przedstawicieli organizatoréw, ktérzy opowiedzg o swojej pracy,
pokazq sprzet i przeprowadzqg warsztaty. Publikacja wreczenia nagréd w mediach
spotecznosciowych.

Przygotowanie krotkich lekcji o bezpieczenstwie, ktére uczestnicy mogq obejrzeé, by
poszerzy¢ wiedze przed udziatem w konkursie.

Taki konkurs edukacyjny angazuje dzieci w kreatywny sposob, jednoczesnie budujgc
Swiadomosc¢ zagrozen i promujgc pozytywne wzorce zachowan.

REGULAMIN KONKURSU:
»Misio Fire — Straznik Bezpieczenstwa i troskil”

§ 1. Postanowienia ogdine

1. Konkurs organizowany jest pod nazwq ,,Misio Fire — Straznik Bezpieczenstwa i troskil”
(dalej: ,,Konkurs”).

2. Organizatorem Konkursu sq:

Komenda Miejska Panstwowej Strazy Pozarnej w Tychach,

Stowarzyszenie Wound Care Polska,

Wojewddzkie Pogotowie Ratunkowe w Katowicach,

Gornoslgskie Centrum Zdrowia Dziecka im. $w. Jana Pawta Il w Katowicach,
Centrum Leczenia Oparzeh im. dr. S. Sakiela w Siemianowicach Slgskich
(dalej: ,,Organizatorzy”).

®Qa000

3. Administratorem danych osobowych uczestnikdw jest Wound Care Polska —
Stowarzyszenie Nowoczesnej Opieki Nad Ranami, z siedzibg przy Al. Wojciecha
Korfantego 61/7, Katowice, 40-160, NIP 6343047576, REGON 540068296 (dale;j:
»Administrator”).

4. W sprawach dotyczgcych ochrony danych osobowych mozna kontaktowac sie z
Administratorem pod adresem e-mail: kontakt@woundcare.pl.

5. Konkurs ma na celu promocije kampanii spotecznej zwiekszajgcej sSwiadomosc
dzieci na temat bezpieczenstwa, zagrozen zwiqzanych z fajerwerkami, pozarami
oraz zasad postepowania w sytuacjach kryzysowych.

§ 2. Warunki uczestnictwa

1. Konkurs jest skierowany do dzieci w dwdch kategoriach wiekowych:
- Przedszkolaki: 4-6 lat,
- Klasy podstawowe: 7-12 |aft.

2. Udziat w Konkursie jest bezptatny i dobrowolny.



3. W imieniu uczestnika konkursowego zgtoszenia dokonuje rodzic lub opiekun
prawny.

4. Igtoszenie pracy konkursowej jest jednoznaczne z akceptacjg niniejszego
Regulaminu.

§ 3. Zadanie konkursowe

1. Zadania konkursowe:

- Dla dzieci w wieku 4-6 lat: Wykonanie pracy plastycznej przedstawiajgce;j ,,Misio
Fire w akcji” (np. gaszenie pozaru, nauka pierwszej pomocy, wezwanie pomocy).

- Dla dzieci w wieku 7-12 lat: Stworzenie komiksu opowiadajgcego o tym, jak ,,Misio
Fire ratuje sytuacje” (komiks do 200 stow, z obrazkami).

- Dodatkowo dla obu grup wiekowych: Wymyslenie hasta kolejnej kampanii
promujgcej bezpieczenstwo z Misiem Fire.

2. Prace konkursowe muszg by¢ wykonane osobiscie przez uczestnika.

3. Prace powinny by¢ opublikowane w formie cyfrowej na profilu spotecznosciowym
uczestnika lub rodzica/opiekuna prawnego, za ich zgodq, z obowigzkowymi
hashtagami kampanii:

#StrazPozarnaTychy #PSP #KMPSPTychy #SpokojNieStrzaty #MisFireChroni
#WoundCareBezRan #WoundCarePolskaStowarzyszenie #WoundCarePolska
#GCZDKatowice #GCZDSzpital #CUD #CUDGCZD #CLO
#CentrumLeczeniaOparzen #CLOSiemianowiceSlgskie #WPR #WPRKatowice
#WojewodzkiePogotowieRatunkoweKatowice.

4. Termin zgtaszania prac uptywa 29 stycznia 2024 r. o godz. 00:00.

§ 4. Zasady oceny prac i przyznawania nagrod

1. Prace bedqg oceniane przez komisje konkursowq sktadajgcq sie z przedstawicieli
Organizatorow.
2. Kryteria oceny:

- Zgodnosc¢ z tematykg Konkursu,

- Kreatywnos¢ i oryginalnose,

- Przekaz edukacyjny pracy.
3. Nagrody:

- I miejsce: Maskotka Misia Fire, certyfikat ,,Straznika Bezpieczenstwa i troski” oraz
zestaw kreatywny lub duzy zestaw LEGO,

- i lll miejsce: Maskotka Misia Fire, certyfikat ,,Straznika Bezpieczenstwa i froski” oraz
sredni zestaw LEGO,

- Wyrdznienia: Publikacja pracy w mediach spotecznosciowych kampanii.
4. Wyniki Konkursu zostang ogtoszone w mediach spotecznosciowych Organizatorow
do dnia
10 lutego 2024 r..

§ 5. Dodatkowe dziatania zwigzane z Konkursem
1. Organizatorzy planujg zorganizowanie finatowego wydarzenia w siedzibie

Komendy Miejskiej PSP w Tychach, podczas ktérego:
- Odbedzie sie spotkanie z Misiem Fire,



- Zostang wreczone nagrody,
- Uczestnicy wezmq udziat w warsztatach edukacyjnych dotyczgcych

bezpieczenstwa oraz prezentacji sprzetu strazackiego i medycznego.
§ 6. Prawa autorskie i wykorzystanie prac konkursowych

1. Uczestnik (za posrednictwem rodzica/opiekuna prawnego) oswiadcza, ze
zgtoszona praca konkursowa jest wynikiem jego wtasnej tworczosci.

2. Organizatorzy zastrzegajg sobie prawo do publikacji prac konkursowych w
materiatach promocyjnych, na stronach internetowych oraz w mediach
spotecznosciowych w celu promocji dziatan edukacyjnych, z poszanowaniem praw

autorskich uczestnika.
§ 7. Wytqgczenia z udziatu w Konkursie

1. W Konkursie nie mogg bra¢ udziatu:

» Cztonkowie rodzin kierownictwa Organizatoréw, w tym dzieci, rodzenstwo oraz
osoby pozostajgce we wspdlnym gospodarstwie domowym.

2. W przypadku ujawnienia, ze uczestnik Konkursu pozostaje w relacji wskazanej w
ust. 1, jego zgtoszenie zostanie wykluczone, a ewentualna nagroda cofnieta.

§ 8. Postanowienia koncowe

1. Organizatorzy zastrzegajg sobie prawo do wprowadzania zmian w Regulaminie, o
ile nie naruszg one praw uczestnikow.

2. Wszelkie pytania dotyczgce Konkursu mozna kierowac¢ na adres e-mail:
kontakt@woundcare.pl.

3. Regulamin Konkursu dostepny jest na stronach internetowych Organizatorow.

4. Niniejszy Regulamin wchodzi w zycie z dniem jego publikacii.

Loga Organizatoréw



GORNOSLASKIE CENTRUM ZDROWIA
DZIECKA IM. SW. JANA PAWLA II
SAMODZIELNY PUBLICZNY

+ SZPITAL KLINICZNY NR 6
Slaskiego Uniwersytetu
Medycznego w Katowicach

WOUND CARE POLSKA

Centrum Leczenia Oparzen

im. dr. Stanistawa Sakiela w Siemianowicach Slaskich

HARMONOGRAM KAMPANII SPOLECZNEJ
»Spokdj zamiast ran — daj Misiowi Fire i innym bezpieczny Nowy Rok!”

Grudzien 2024

1.201i 23 grudnia 2024 .

- Realizacja nagran do kampanii (filmdw promocyjnych i edukacyjnych).
- Przygotowanie materiatdw audiowizualnych i zdjeciowych.

2. 23-27 grudnia 2024 r.

- Publikacja informacji o kampanii i jej zapowiedzi na stronach internetowych
organizatorow

- Rozpowszechnienie pierwszych tresci i fiimiku zapowiadajgcych kampanie w
mediach.

3. 30 grudnia 2024 .
- Oficjalne rozpoczecie kampanii w mediach spotecznosciowych i telewizji.

- Publikacja materiatéw edukacyjnych i promocyjnych na platformach
organizatoréw oraz w mediach partneréw kampanii.

Styczen 2025
4. 31 stycznia 2025r.
- Rozstrzygniecie konkursu zwigzanego z kampaniq.

- Ogtoszenie zwyciezcOw na stronach internetowych oraz w mediach
spotecznosciowych organizatorow.

Luty 2025
5. 15-20 luty 2025T.



- Uroczyste wreczenie nagréd laureatom konkursu z udziatem przedstawicieli
organizatorow.

- Wydarzenie podsumowujgce kampanie, potgczone z prezentacjg wynikéw
dziatan edukacyjnych i spotecznych.

Organizatorzy zastrzegajg sobie mozliwo$¢ zmiany harmonogramu w zaleznosci od
poftrzeb, ale jego struktura ocbejmuje kluczowe daty i etapy realizacji kampanii.



